FNDFLIG INNKALLING TIL KONFERANSE OM PARTIETS ARBEID MID KK

TID:13%, og 14, juni,

(Konferansen er tidligere varsla i mars-rutina)

KK~ansverlip 1 DS skal mote,Dersom dette er absolutt umulig,skal

en kemerat i DSAU mete i hens/hennes sted,

Opometeinstruks er vedlagt i egen konvolutt, NB:

DAGSORDEN FOR KONFERANSEN:

1.0ppesummere og utveksle erfaringer med gjiennomfering av kampanja
og KK-direktivet,Diskutere hvordan vi i vart arbeid for &4 spre

KK skal tackle problemer som liberalisme,opplesning og pessimisme
som fins som et stort problem mange steder.Diskutere hvilken rolle
KK skal spille i arbeidet med & lose vanskene i partiet,

P4 dette punktet er det viktig at KK-ansvarlig sammenfatter sine
epeme erfaringer i arbeidet og gjor undersgkelser,slik at diskusjonen
ken bli realistisk.

For narmere prohlemstilling se vedlagte notat,

2, ~rdan skal vi drive arbeidet med & spre KK under valgkampen

og nvtte valgkampen som en mulighet til & rvkke fram posisjonene
for cdepgsevies og RE RV?

Til forheredelse,s¢ vedlagt notat,

3.Utveksle erfaringer om hvordan KK-ensvarlig/KK-utvalg(som fins i
sterre partidistrikt) her jobbe.

Innledring ved KK-ansvarlig i et DS,

Vedlegp:
1.Konvolutt med oppmeteinstruks.
2,Kommisjonerbulletinen nr,z./?(
3,0versikt over utviklinga av KK-abonnenter i distriktet siden
8/9-¥8 1980,
P& konferansen vil dere f& oversikt over lossalget s langt som det
da foreligger,dvs til og med april méned,og oversikt over alle
kommisjonaerer i fvlket,
4.To notater med problemstillinger til punkt 1 og 2 p4 dagsorden,
- Ti1 forberedelse forevrig viser vi til "Stdende direktiv om partiets @
erbeid med KK", samt artikler i TF siden sugust 1980, '
Oslo 27.mai 1981
Kameratslig hilsen KK-utvalget
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-~ I helt spesielle situasioner kan det viare
aktuelt med masseutdeling av avisa,Men wi
advarer mot & la dette bli en lettvint l¢sning

nar det er rmuligheter for qktivt'salg istedét,

Husk ¢ en fast leser av Klassekampen far rxamd
regelilessig mange arauitenter for a steime RV,
bedre arunisjon mot politikken til andre poktier,

Abonnementsverving er stervieverving I

SA
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ort no - til pkt.1 p& dasgsorden:

kel bher ta opp:
2 . KK-ansvarlige rundt omkring har pdpekt at vansker som fkswy
cksisterer i KK-arbeidet,arbeidet med & sette ut i livet KK-direktive
er en del av flere problemer som fins i hele partiets arbeid né,
ViymixdishkwyrreFor A diskutere realistisk m& vi te opp krisa i
partiet og drefte KK-arbeidet i forhold til denne,Det er vi enig i,of
derfor tar vi det opp pd kon ‘réansen,

b, Gy Oppsummere giennomfgringa av KK-direktivet

c.Oppsummere serskilt hvor vi stdr og hvilke problemer gom fins

ijﬁﬁ%iznmzkzgw%wd%ﬁ%mm

med & f& det giennomfert pA arbeidsplassene, ,, flasse, Gy 2l

d,0Oppsummere kampanja, %@m &f%W )

Punktene t,c og @ m& forberedes pd grunnlag av appo%té%ﬂfﬁ?ﬁ%ﬁfghsva
KK-ansvarlig i DSa,Disse skal vere KK-utvalget i hende seinest 1/6,

Dette punktet stdr og faller med a2t disse rapportene kommer,

S84 1itt mer +i1 punkt a:

M-1=trevepelsen ®xi vesten er inne i ei alvorlig krise med gplittelser
opplesning og kaos i ei rekke land.P&xavgx Vi kjenner til de djupe
venskene til Gnistan,Arbeideravisen,The Call,Vart parti har klart

geg bedre,Det har oged avisa vAar,

I partikempen for siste landsmete var det opplesningstendesser som
sammen med bevisste likvidasjonstendenser trus partiets eksistenssz
Lendsmotet avviste disse framsteote og gjorde ei grundig analyse av hg

hovrefaren 1 partiet,Men landsmetet loste ikke partikrisa,og

hoyrefaren er ikke trengt tilbake i partiet,

Dette Raryprrrax preger partiets arheid,ogsd vArt erbeid med KK,

Men KX har p4 mange mdter vert kjerringa mot strommen:Mange lag som
pd andre omrldder har vert temmelig pessive,har tatt opp igjen KK-sal

og drevet det brukbart,Dette er en viktig erfaring,

Skal s& nevne kort noen saker i partiet g erelt som har stor
hetydning for arheidet med & spre KK,slik KK-direktivet legger

opp til.
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Arbeicet p& arhbeidsplassene er fortsatt prega av et det innskrenker
re til "kampen om fempringen",Arbeidet for & spre kommunistisk
arreidy propaganda,utbygge og styrke partiorgenisasjonen,
orpanisere studier,verve arbeidere,kort sagt det vi kaller
kommunistisk arbeid pd jobben gdr tratt.
~deler av parthorganisasjioren er remme av liberalime,
fa “.«/LV{I Mo vl
opplesningstendenser,pessimisme,
-medlemsnutviklinga er negativ
Tette reiser for oss to sporsmil:
1.Fvilkem rolle kan avisa spille i arbeidet for & bringe oss ut
av krisa,of hvor mve gkal partiets seatse pd avisa?
o Hvordan skal vi under disse forholda klare & ette KK-direktivet
nt 1 1ivet?
TAr1 svar cr 8t capsavisa kan spille en svert sentral rolle i erbeide
for & tringe oss ut av krisa og at partiet skal satse mye pd den,
S
\,‘ouu(u(x( .
Det er drt hele tatth Vsng“ﬁlik 4 tenke seg hvordan partiet(og
quaomstrhunda) skal klare & holde sammen og opvrettholde og
# /’ - .
qfvife sin politiske innflyfelse uten dagsavisa,ﬂj @I%@Lé&hywﬂfgﬁ
Aviege ~ir oss politisk innflytelse,l en situasjon med til dels store
protlemer i partiet,opplesuing av normer ol er det ikke mulig for
’ ) og utvide
pertiet & oppret thold®Bdenne innflytelsen uten gagsavisa,
Og den er et gsvert viktig redskap for & holde bevegelsen samla,
r&de politisk og ved &t det fins el ekstern oppgave som alle
. b5
Tar p4 en prektisk enkel mite kan drive meddﬁ,éﬂvl&uﬁ%L&wu,ﬁﬂwbszlxm
For & komme videre i & lose partivanskene md det tas en rekke IXIXIEX
initietiv,partiet md komme pd offensiven i mange politsike spersmil
ofr det mad johhes pd mange fronter:studier,eksterne tiltek osv,I alt
dette arheidet kommer degsavisa til & std hek helt sentreltog
Vi mener derfor et avisa som produkt skal styrkes:vi gdr inn for &
ntvide sidetellet, utvide og styrke & redaksjonen,styrke omrdder som
nd her svak dekning,kort sagt satse enda sterkere pd avisa,Dette

diskuteres na. N
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INNHOLD:

— God 1. MAI med Klassekampen

— Nytt tilbud fra 1. MAI

— Klassekampen i valgkampen

— Kampanjen — sju abonnenter
fra malsettinga
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Lessalget

Brev fra KK i Mandal
Rapport om bedriftssalg
Hva gjer nar kommisjonzer-
pakka ikke kommer

God 1. mai med
Klassekampen!

I ar blir 1.mai-nummeret av KK onsdag 29. april, som
trykkes tirsdag kveld 28. april Dette er for at avisa skal
komme fram, sd den kan selges pa 1. mai over hele lan-
det. Denne avisa blir pa 24 sider, og sj@l om hovedoppsla-
gene ikke er klare nd nar jeg skriver dette, kan vi trygt lo-
ve et godt og innholdsrikt nummer — godt egna til 4 skaf-
fe avisa mange nye venner.

For at vi skal kunne planlegge opplag og utsending ma
dere bestille aviser pa forhand. Bestill s4 snart som mu-
lig, siste bestillingsfrist tirsdag 28. april k1. 12.00 — og det
er absolutt siste frist for at vi skal sende det ut pa tirs-
dagskvelden! De som ringer 4 over 12, sender vi aviser til
forst pa onsdag, og etler onsdag er det absolutt ingen
sjanser, for da kommer ikke avisene fram.

Ta godt i nar dere bestiller — hvis dere ikke har veldig

godt salg pa forhand, sa kan en lett tidoble vanlig salg pa
1. mai.

Bruk avisa i
mobiliseringa

Siden 1. mai-nummeret blir sendt ut sd tidlig, har dere
sjansen til 4 bruke avisa i en siste innspurtmobilisering til
klassekamp-arrangementene pid 1. mai. Serlig fra ar-
beidsplasser har flere kommisjonarer foartalt om gode
erfaringer med det. Vi foreslir at d=re som pleier a selge
torsdagsavisa bytter dag pa bestillinga den uka, og at de-
re som pleier 4 selge pa stand og gata vurderer om dere
ikke skal ta med noen aviser pa jobben akkurat da.

Et par steder i Oslo lagde selgere deraksjoner de 2 siste
dagene for 1. mai i fjor, med KK-salg og 1. mai-
mobilisering. De som deltok har lite oversikt over hvor--
dan dette virka pa antallet de fikk med seg i toget — men
de solgte mange aviser.




Selve dagen —
salg og verving.

1. mai er den dageni aret det er flest folk pa gata — for &
demonstrere eller 4 se pd. Mange deltar i den ene demon-
strasjonenidret. Da er de ute, da gar det an 4 na dem. Og
det er veldig lett 4 selge aviser pa 1. mai, det er nok 4 ha
med seg mange aviser og spgrre folk om de vil kjope. KK
ma vare tilstede pa, og ikke minst rundt, alle progressive
1. mai-tog og meter. Og ikke glom Samorg-togene! Mange
ser pd dem, og de trenger sannelig et alternativ. Sjel ver-
va jeg 2 abonnenter under Nordlis tale pd Youngstorget i
fjor —

Nar det gjelder abonnenter vil vel noen innvende at i
klassekamptogene gar det mange som alt abonnerer pa
avisa. Men talla viser oss klart og tydelig: det gar mange
flere som ennd ikke abonnerer. Og de vil vina!

Vi anbefaler egen vervegruppe, noen som konsentrerer
seg om 4 sperre folk om abonnement i ferste rekke, og tar
seg tid til 4 diskutere med dem. Sa kan andre legge hoved-
vekt pa & selge. I fjor i Oslo verva ei lita gruppe pa 4 per-
soner tilsammen 46 abonnenter i Faglig 1.maifront-toget
og pad AKPs festmote om kvelden. Resultatene fra 21. au-
gust i Oslo viser at dette langt fra er noe stralende resul-
tat — sd iar skal visla den!

Noen som gjar det bedre? (Vi skal korrigere for folke-
tallet!)

Nytt tilbud fra 1. mai

Fra 1. mai setter vi i gang et valgtilbud. NA tror vi ikke
navnet betyr si mye, men det er valgar i 4r. Klassekam-
pen kommer til & bare preg av det. Mange vil vaere opp-
tatt av valget, vi ensker & fa fram RVs syn, — si derfor
valgtilbud.

Folk synes kanskje det blir for mange tilbud, men sa-
ken er at Klassekampen som andre aviser er avhengig av
tilbud. Mange har lite penger, og s®rlig nye abonnenter
trenger et lite puff. En rimelig inngangsbillett i form av et
tilbud om abonnement godt under den vanlige prisen, kan
vare det som skal til.

Litt dyrere enn sist

Prisen pa valgtilbudet som gjelder for nye abonnenter
har vi satt til 120 kr. for DAGSAVISA i ett kvartal. Vi har
satt tilbudet litt hayere enn det vi har hatt gdende (110 for
1 kvt.). Det var i laveste laget, sett fra et gkonomisk syn-
spunkt. Det nye tilbudet blir allikevel 50 kr. under den
vanlige prisen for et kvartal.

Tilbud bare pa dagsavisa

Viensker en mer bevisst verving av dagsavisabonnenter,
derfor har vi kuttet ut tilbudet pa ukeavisa.

Mange synes det er ganske lett 4 fa folk til & abonnere
pa lerdagsutgaven, og mange ser seg derfor forneyd nar
de har fatt en lerdagsabonnent.

Husk ogsa at en dagsavisabonnent er i penger verdt
fem ukeavisabonnenter.

Sjelsagt vil vi ogsa gjerne ha lerdagsabonnenter, og den
vanlige prisen pa lerdagsavisa — 75 kr. for et halvar trur
vi da heller ikke vil skremme noen.

1 det siste aret har ogsa antall ukeavisabonnenter ekt
kraftig, mens dagsavisabonnentene har gatt ned. Se ta-
bell...

Ikke minst i ei valgkamptid burde det vaere muligheter
for 4 sl et slag for dagsavisa.

Abonnementsutviklinga

antall abonnenter*

Dagsavis Ukeavis Total**
1. kvt. 1980 6960 1375 7235
1. kvt. 1981 6464 2015 6867

* Dette er gjennomsnittstall fra statistikken, ikke regn-
skapstall. Tallene er derfor noe hayere fordi i statistikken
regnes en tilbudsabonnent som full abonnent.

** Viregner 5 ukeaviser lik en dagsavis.

Klassekampen i valgkampen

Valgkampen er nd i full gang. RV — og de fleste andre
partier har holdt sine landsmeter. Mye tyder pa at hove-
doppgjeret vil bli om den ekonomiske politikken. Store
oljeinntekter og profitter i industrien, sammen med real-
lennsnedgang og offentlig nedspolitikk er stikkord til pro-
blemer som virkelig opptar folk. Dernest vil forsvars- og
fredspolitikken med temaer som atomfrie soner, Afghani
stan og Polen, opprustning og krigsfare, nasjonalt for-—
svar eller USA-avhengighet komme oppialle fylker.

I tida etter 1. mai vil organiseringa av RV-grupper sky-
te fart; boliggrupper og arbeidsplasskontakter, stands i
sentret og offentlige debattmeter vil prege det politiske
arbeidet. T denne valgkampen vil Klassekampen kunne
spille en viktig rolle.

Innholdet

Helt siden nyttar har avisa lagt sterre vekt pa politisk
stoff og kommentarer, i forste rekke dekket pa side 2 — 3.
Men i tillegg gjennom reportasjer fra ulike fylker,
portrettintervjuero.l.

I perioden mai—september vil Klassekampen forseke 4
oke bade omfanget og kvaliteten pa valgstoffet. Redak-
sjonen vil i samarbeid med RV preve i engasjere en egen
«RV-journalist» som kan ta imot, svare pa og koordinere
det store antallet tips, innsendte uttalelser, debattartik-
ler, forslag til intervjuer, artikler og reportasjer som vi
haper og venter vil komme inn. Erfaringene fra kommu-
nevalgkampen i 1979 viste at mange RV-grupper kan bi-
dra med avsleringer om korrupsjon og rattenskap som
har stor interesse i alle deler av landet.

Den politiske avdelinga i den ordinare redaksjonen vil
ogsda bli styrket. Vi har dels begynt arbeidet med a kon-—
frontere de ulike partienes programmer og feite valglef-
ter med virkeligheten og deres egen praksis. Dette «gra-
vearbeidet» vil bli fert videre. Vi trur stoffet vil gi svart
nyttig ammunisjon. I tillegg vil Klassekampen ha stoff
som gir erfaringer og tips mht. organiseringa av valg-
kampen.

Bruk avisa!

Dette betyr at avisa vil vaere av stor nytte for RV-
aktivistene i deres arbeid. Men da ma vi ogsa serge for a
verve stemmer. En som kjeper Klassekampen fast eller
abonnerer fir kjennskap til var politikk og allsidig argu-
mentasjon. A verve en abonnent pi dagsavisa kan vare
det farste skrittet til & vinne en ny RV-stemme. Ta med
avisa nar du gar pa husbesek, ha verveblokka i lomma.
Og serg for at KK finnes til lessalg pd hver eneste RV-
stand!

Et fortrinn vi har

SV erivalgoppslutning 6 ganger storre enn RV idag. Men
lerdagsutgaven var kommer ut i nesten like mange ek-
semplarer som ukeavisa Ny Tid. Og i tillegg har vi dagsa-
vis resten av uka. Det er en styrke og et fortrinn de mis-
unner oss (ved siden av at mange menige SV’ere syns avi-
sa var er langt mer spennende enn deres eget blad). Dette
fortrinnet ma vi vite a bruke. Hver dag kan vi komme ut

/00 809900000 2Nt 00002008 ALN000000000000000 mcd nyheter, reportasjer og kommentarer.
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Derfor denne oppfordring til Klassekampens kommisjo-
nerer; Kontakt RV-ansvarlig i ditt distrikt. Diskuter KKs
rolle i valgarbeidet. Draft samarbeid — tilby dere & sta
rundt RV-stand med avisa. Vi trenger ikke «dobbelorga-
nisering», men felles innsats for en felles sak!

S.A.

Kampanjen —
sju abonnenter fra malsettin-
ga

Viklarte kampanjen bra. Som kjent fra avisa nadde vi sa
og si malsettinga pa 1250 verva dagsavisabonnenter. Pr.
20.3. hadde vi fatt 1128 dagsavisabonnenter og 575 ukeavi-
sab. Omregna til dagsavis gir dette 1243 abonnenter. I ti-
da etter opptelling er det ogsd kommet inn en del.

Flere fylker gjorde det bra. Oslo og Akershus, fylker
som teller mye, kom heyt opp pa statistikken. Ser-
Trendelag, Vestfold og Buskerud ma ogsa kunne si seg
ganske forneyd. Men de vi spesielt vil framheve er: Finn-
mark, Mere og Romsdal og Rogaland. I disse fylkene har
viinntrykk av at det har vert ei virkelig aktiv kampanje.
NAar det gjelder Rogaland s ma de virkelig ha «tatt seg
sammen». Der var det svaert labert i host. Bra Rogaland!

Vidrister oss til & nevne de darlige ogsa. Aust-Agder og
Hedmark delte sisteplassen med 509% av malsettinga si.
De har ikke haye malsettinger. Disse to fylkene samt Te-
lemark og Oppland klarte langt ferre abonnenter enn de
fikk under «minikampanjen» sist hest.

Hordaland ber absolutt heller ikke si seg forngyd med
en 14.plass og 74% av madlsettinga si. De 14 ogsé godt un-
der det resultatet de fikk i hgst.

Her ma vi nevne at kommisjonarene i Odda og Tysse-
dal har hatt store problemer med & fa lerdagsavisene
p.g.a. forsinkelser pad Bergensbanen. Abonnentene har
ogsa fatt avisene forsinka. Vi skjenner godt at det legger
en demper pa entusiasmen. Nar det gjelder Bergen sa ut-
fordrer vi aktivistene der til & gjere en bedre innsats un-
der valgkampen.

Vi har svert fa rapporter 4 bygge pa nar det gjelder
vurdering av kampanjen. Men vart inntrykk er at ver-
veinnsatsen hos KK aktivistene har vart svaert forskjel-
lig. Noen har overoppfylt malsettingene sine mens andre
har gjort lite eller ingenting. Det er iallfall ingenting som
tyder pa at det har vert spesielt vanskelig & f4 abonnen-
ter hvis man har gatt inn for det. Det inntrykket styrkes
av enrapport vi har fatt fra Trondheim:

Ser-Trendelag oppnadde et bra resultat. De klarte 97,
av malsettinga si. Trondheim forteller om store forskjel-
leriaktivitetsnivaet.

Det som virkelig ga bra resultater var:

— Oppseking av gamle abonnenter.
— Sperre systematisk venner og kjente, gd pa «omlan-
det».

Folk som ble abonnenter var ofte interessert i enkeltsa-
ker. De nevner spesielt milje- og kulturspersmal. De me-
ner at vart omland er stort og bredt og ikke avhengig av
hvor folk star partipolitisk hvis de er samfunnsinteres-
sert. Trondheim bar tydelig preg av at det var ei stund si-
den det hadde vart en «sveipy». Det var mange som virka
som om de bare venta pa a bli spurt (Er det ikke vi alltid
harsagtheri KK — deterbare i sporre).

De hadde darligere erfaringer med en der til der-aksjon
pé en studentby, men mener sjgl det er fordi det er ganske
kort tid siden de hadde en liknende aksjon der.

Kampanjen er over for denne gang, og sluttresultatet
totalt sett ble svaert bra. Vi haper aktivistene er klare til
enny dyst under vaigkampen og utfordrer spesielt de som
ikke klarte malsettingene sine.

Vi tar gjerne imot innlegg om erfaringer fra kampan-
jen bade til Kommisjonarposten og som grunnlag for sei-
nere kampanjer.

Kampanjeslutt

7 fylker i mal
Fylke Prosentandel av
malsetting
1. Finnmark 150
2. More og Romsdal 133
3. Akershus 119
4. Oslo 115
4. Rogaland 155
6. Vestfold 113
7. Buskerud 104
8. Ser-Trendelag 97
9. Troms 88
10. gstfold 84
11. Vest-Agder 82
11. Nordland 82
13. Sognog Fjordane 76
14. Hordaland 4
15. Nord-Trendelag 63
16. Telemark 57
17. Oppland 52
18. Aust-Agder 50
19. Hedmark 50




Logssalget

Denne gangen far dere en oversikt over antall solgte avi-
ser i januar og februar i Ar sammenlikna med de samme

manedene i fjor ogi-79:

Innbetaling kommisjoner Jan. 79 Feb. 79 Jan. 80 Feb. 80 Jan. 81 Feb. 81
9170 Svalbard 40 40 17 17 0 0
95—99 Finnmark 636 317 176 191 569 230
90—94 Troms 1592 1290 320 135 444 65
80—89 Nordland 1310 1421 485 717 737 961
75—79 N-Trendelag 738 675 248 259 354 356
70—74 S-Trendelag 1191 1627 647 75 807 909
60—66 Mere/Remsdal 1116 486 166 189 320 117
5745, 58 —59, 67—69 Sogn/Fjordane 316 663 116 83 111 159
50—54, 56 —57 Hordaland 1678 1752 602 908 770 734
.40—43, 55 Rogaland 754 632 274 270 429 567
44—46, V-Agder 281 365 203 133 303 354
47—49 A-Agder 0 180 0 18 43 53
36—39 Telemark 610 441 491 523 196 242
30, 33—35 Buskerud 392 317 174 192 439 352
31—32 Vestfold 544 202 159 214 525 712
26—29 Oppland 280 376 75 82 128 107
21—25 Hedmark 608 849 215 233 225 179
15—19 @stfold 544 147 92 75 319 32
13, 14, 20 Akershus 2179 1438 364 625 784 763
Oslo 6715 6116 1879 2160 4261 3770
Total 21524 19334 6703 7799 11764 10662

fom dere ser — dette er en fin gkning fra i fjor! Vi hadde
satt ei malsetting pa 2600 solgte aviser i uka, og i skriven-
de stund gir januar og februar til sammen et gjennoms-
nitt pa 2607 solgte aviser i uka!

Na har vi det samme problemet denne gangen som be-
standig er der nar vi lager statistikk, mange har ikke be-
talt for februar enna. Det gjor at disse tallene sannsynlig-
vis blir heyere, men vi kan ikke regne med heyere tall en:
det vi har fatt inn penger for. Derfor: Enda en sterk opp-
fordring til dere alle om & betale med en gang dere far re-
gning!

Vihar store forhdpninger til spesielt Troms og Jstfold:
Februarsalget deres er vel bedre enn dette?

Vi har tatt med tallene for -79, ikke fordi vi trodde vi
skulle komme opp dit, men for sammenlikningas skyld.

Og det er tre fylker som denne gangen fortjener all mu-
lig ros, de har ikke bare hatt en kraftig ekning i ar i for-
hold tilifjor, de har faktisk ekt i forhold til -79 ogsae.

Det er Vestfold, Buskerud og Vest-Agder.

Jeg har lagt sammen januar + februar, og har kommet
fram til felgende tall:

Vestfold: 2319% ekning i ar i forhold tili fjor
66% ekning i r i forhold til 1979
Buskerud: 1169 ekningiariforholdtilifjor

11% ekning i ar i forhold til 1979

Vest-Agder: 95% eokningiariforholdtilifjor
2%, skning i ar i forhold til 1979

Dette syns vier fine resultater! .
1 Vest-Agder er det Kristiansand og Mandal som ;tar
for salget, nar det gjelder Buskerud og Vestfold har vi be-
stemt inntrykk av at hele fylket jobber jamt, det er ikke
sann at en by aleine star for salget. .
Finnmark har ogsa hatt et godt salg hittil i &r. Na har
det som kjent skjedd store ting i dette fylket i denne t}da
statistikken gjelder for, og da er det lettere a selge avisa.
Vi pa distribusjonen har fatt rikstelefoner fra Alta og om-
egn der det sies: «Jeg vil abonnere pa Klassekampen, ge-
re er de eneste som skriver skikkelig om saken var.« San-
ne telefoner varmer. Reaksijoner som dette er avhengige

av toting: At det skrives skikkelig, og at folk far anled-
ning til 4 lese at det skrives skikkelig. Da er det mulighe-
ter for abonnement. Og om folk i distriktet fir lese, er opp
til dere!

Det er vel flere av dere som har erfart at det er temme-
lig lett & selge avisa ndr det stir om plassen deres. Dette
er noe bade dere og vi ma bli flinkere til & utnytte, dere
ved 4 satse pa storaksjoner og bestille nok aviser i god tid,
vi med a vaere mer oppmerksomme pa hvilke steder det
kommer til 4 std mye om.

En annen side ved salget i Finnmark er at mange folk
var samlet p4 ett sted, da er det lettere & fa solgt mye.
Derfor sier vi nok en gang: Bruk avisa nar det skjer noe
spesielt hos dere! 1. mai og liknende dager skjer det noe
spesielt over alt, men det er ogsa andre lokale mulighe-
ter. Husk at det er mange arrangementer som trekker
folk, der ber avisa selges. Det behgver ikke vaere RV som
star for valgmete for at vi skal kunne selge, Hoyre kan
godt vare arranger!

Dessverre er det sinn denne gangen ogsa at vi har fyl-
ker som peker seg ut den andre veien. Her har vi ogsa
plukket ut tre stykker. Disse har ikke tatt igjen noe av det
de mistet forrige aret, to av dem har endatil gatt lenger
ned! Vi haper spesielt dere fortsatt har mye utestaende
for februar!

Disse tallene er ogsa lagt sammen for januar og febru-
ar:

Hedmark: 9% nedgangiar i forhold tili fjor
729% nedgangiar i forhold til 1979

Telemark: 57% nedgangiariforholdtilifjor
589 nedgangiar iforhold til 1979

Hordaland: cadetsammeiariforholdtilifjor

56% nedgangiariforhold til 1979

Telemark har bedre resultatifebruariarennijanuar, sa
vi hgper det er tegn pa en oppadstigende kurve!

Bade Hordaland og Hedmark ligger ennd lavere i febru-
ar ennijanuar, viventer spent pa flere innbetalinger!

En benn til slutt: Vi unner dere alle en god paske, men

ikke glem mars-regningene for det — betal den inn s fort
dere kan!

4L
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Brev fra KK i Mandal

Vedlagt ei oppsummering av salget varti 1950

Det er en ting vi lurer pa: Som dere ser har vi solgt 739
av de tilsendte avisene som det var mulig 4 selge. Er det-
te tallet akseptabelt? Eller ma vi vare mer forsiktige
med & bestille? Hittil i 4&r har vi en mye bedre salgspro-

~— sent, men det kan av og til vaere fristende & bestille en del

ekstra ved spesielle anledninger. Koster det mye nar avi-
ser ikke blir solgt? (Vibruker de som blir til overs som re-
klameeksemplarer som blir spredt i postkasser i nye di-
strikter).

Ellers ser vi av av Kommisjonarposten, som vi finner
meget nyttig, at vi selger i gjennomsnitt mye mer enn en
god del byer og tettsteder som er sterre enn oss. Vi utfor-
drer dem til 4 preve 4 ta ossigjen (Det er 11000 innbygge-
re i Mandal). Hemmeligheten ved vart salg er faste ruti-
ner og ansvarsfordeling, samt detaljert regnskapsfersel.

Lessalget av Klassekampen

i Mandali 1980

1980 1979
Mottattialt 2240
Mottatt forsinket 280
Mulig a selge 1860 1815
Ikke solgt 537 422
Solgt 1429 1343

Dette representerer ei gkning i salget pa 6,4% i forhold til
-79.

Det var mulig 4 selge pa 49 lerdager i 1980 og det ble
solgt pa 43 av disse: det gir et gjennomsnitt 1429: 48 =
29,1 avis pr. gang. Gjennomsnittet de gangene det faktisk
ble solgt: 1429: 43 = 33,2.

1 1979 er de tilsvarende gjennomsnittstallene 25,86 og
29,8. 11980 ble det betalt kr. 3.952,- for avisene mot 3.482,50
i-79.

1429 solgte av 1960 som det var mulig & selge gir 73%
salg av det som det var aviser til. I -79 var dette tallet
74%,.

Avisene kom forsinket 5/1, 2/2, 16/02, 24/4 og 20/12 og
var derfor ikke mulige & selge. 2/8 klikket vart salgsop-
plegg.

1. mai solgte vi 102 aviser av 150 mottatt og 13/12 solgte
vi 88 av 90 mottatte aviser med lokalt oppslag etter fore-
giaende annonse i lokalavisa.

Avisa blir solgt i gdgata og til taste kjepere pa derene.
Det er ca. 20 faste kjopere som har kjopt avisa opp til 2 r
og men som ikke ensker & bli abonnenter. Det er en god
del arbeid & ga rundt til disse hver lgrdag, men de repre-
senterer ei verditull kontaktflate for oss. Det er vart inn-
trykk it det er stadig flere som kjeper avisa og at den blir
lettere & selge etter som den blir kjent. Vi kunne solgt
mange flere aviser pa derene hvis vi hadde hatt mere
salgskapasitet.

Salgeti 1980 delt opp pa maneder:

e av
solgl mulig salg muligsalg
Januar 115 150 77
Februar 42 100 42
Mars 148 170 87
April 73 : 79 92
Mai 227 310 73
Juni 126 160 79
Juli 88 140 63
August 99 170 58
September 110 160 69
Oktober 98 160 61
November 137 173 79
Desember 130 135 96




Hva gjor du nar
kommisjonerpakke
ikke kommer?

Det fins vel ikke noe sa irriterende som & ha avtalt salgs-
dag, samla folk, kanskje laga en fin stand — og s4, star en
der plutselig uten aviser! Der haster kjoperne forbi, kan-
skje kunne vi ha verva noen abonnenter ogsa, og s far de
ikke Klassekampen og mi negye seg med lokalavisa i hel-
ga. Og pa postkontoret rister de pa hodet, og sier at det er
ingen pakke til KK-kommisjonaren.

Dette er det dessverre mange kommisjonarer som har
opplevd en eller annen gang, og hva gjer du da? Ferst et
lite rad til dere som har leveringsadresse Poste Restante:
spor bade etter Poste Restante og etter kommisjonarsen-
ding. Pa noen postkontorer har de to forskjellige hyller
for dette, og klarer ikke & koble forespersler etter det ene
over i den andre hylla. Men hvis det er sikkert at pakka
ikke finnes pa postkontoret, er det ogsd i 90% av tilfellene
en feil hos postverket, og noen ganger kan vi gjere noe
med det.

Ring Distribusjonen — tlf. 02-67 49 90 — om formidda-
gen forste hverdag etter at dere har opplevd dette og gi
beskjed. Det er fint om dere da har undersekt med post-
‘kontoret om pakka er ankommet en dag for seint.

Nord-Norge og deler av Vestlandet har hatt en god del
problemer pga. aksjoner blant flygelederne og vintervar
med storm og take de siste manedene. Sant er det sjolsagt
lite 4 gjore med for oss.

Men i noen andre tilfeller har vi kunnet finne fram til lu-
rere mater 4 sende pakkene, eller gjentatte klager fra oss
har fert til at postverket har skjerpa seg.

Hvis forsinkelsen skjer om igjen flere ganger, og det
egentlig ikke skulle veere noen grunn til det, sender vi
skriftlig klage gjennom postverket, som prever a folge
opp denne spesielle forsendelsen over en periode. Da ma
vi ha en skriftlig klage fra dere, der det star

navn og adresse pa kommisjonaren

datoene avisene ikke kom fram,

og at de ev. kom dagen etterpa.

Altsa: gioss beskjed sd raskt som mulig nar forsendel-
sen svikter, og nar det gjentar seg mange ganger s send
oss skriftlig klage som vi oversender postverket.

Et hjertesukk fra Distribusjonen til slutt: ikke ring riks
til oss med bare ett kronestykke i lomma! Ufullstendige
beskjeder er vanskelige.

Rapport om bedriftssalg

Pa bedriften var har det ikke vart stedig KK-salg utenom
noe dryss rundt store anledninger. Ved sida av at dette
har vart et problem for KK, har ogséa vi felt det problema-
tisk 4 ikke fa ut teori og en mulighet til 4 fa folk i tale gjen-
nom KK. P4 min arbeidsplass jobber ca. 150 arbeidere.
Jeg lurte sjol ei stund pa hvordan en skal ga i gang. Det er
et problem & komme til folk og be om penger hver gang.
En utfordrer dagsformen til folk, ved sida av at det er
kluss med penger og betaling der formenn kanskje flyr
rundt. Det er fortsatt hos oss litt dristig 4 selge (og kje-
pe!) KK. Jeg prevde derfor fslgende. P4 grunnlag av 4
bestille avisa i mitt navn gjennom bedriften fikk jeg tors-
dagsutgaven kl. 10—12. Altsa fersk. Jeg snakka med fem
personer som var med pa en avtale om a fa avisa 4 torsda-
ger i strekk og betale 10 kroner i etterskudd. Jeg unngar
formelle innvendinger fra «gvrigheta» om at det ikke er
lov & selge avisa pa jobben. (Det har det heller ikke vart
forsek pa). I sa fall ville jeg si at det dreier seg om grup-
peabonnement.

Hvordan gikk dette ved neste korsvei? Vel, 3 ville vaere
med videre (en av disse var svart lite interessert forste
gang, men betalte nd pa forskudd for neste runde). En
har jeg ikke fatt snakka med, men regner med han blir
med. En ville heller ha avisa hjem et kvartal (uoppfor-
dra)! Og sa kom det 2 nye til! Resultat. 6 i neste omgang
og en fast abonnent. Det er verdt 4 merke seg at jeg be-
gynte midt i Alta-kjeret, og den saka har vi omtrent vart
helt isolert pa. Jeg har ikke noe begrunna materiale pa
hva folk liker og ikke liker med avisa, men det betyr mye
at den kommer pa morgenen samme dag.

Jeg er forsiktig med i bekjentgjere hvem som er med
og disse innbyrdes.

Kanskje enide for andre?

KK-kommisjongr

Sandnes
Ansvarlige:
Salgsavdelinga
Adresse:
KLASSEKAMPEN, distribusjonen
Boks 83 Bryn, Oslo 6






